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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation

http://crossmedia-integrierte-kommunikation.de/
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Mobile Interaction 
Design

Mobilität SportKochen

China IF Designjury

digitale 
Markenführung
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation

Gesamtaufwand 4.5 Stunden pro Woche für 3 Credits

2/3/30/60/90/4.5_prowoche)/BIMD_1.1.5/
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation

Gemeinsame Zeit

1 > 7./ 8. Okt. Einführung
2 > 21./ 22. Okt. Konzeptbesprechung
3 > 18/ 19. Nov. Konzeptbesprechung
4 > 2./ 3. Dez. Zwischenpräsentation
5 > 16./ 17. Dez. Entwurfsbesprechung
6 > 13./ 14. Jan. Entwurfsbesprechung + Präsentationsvorbereitung
7 > 27./ 28. Jan. Finale Präsentation
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation

Was erwartet euch bei der Veranstaltung?

Integrierte Kommunikation am Bsp. der Marke Apple
Kleiner Entwurfsweg: Analyse -> Konzeption -> Entwurf
Vorträge während der Veranstaltung von Tom
Vortrag von Markus Lüdemann von frogdesign bei der IMD Lecture
Zwischenpräsentation
Finale Präsentation
Laufende Dokumentation im Kursblog
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Vorträge während der Veranstaltung:

1. Grundlagen integrierte Kommunikation und Corporate Design
2. Grundlagen Designprozess: von der Idee zum Entwurf
3. Grundlagen Gestaltung am Bildschirm
4. Grundlagen crossmediale Gestaltung

Andere Themen?
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Integrierte Kommunikation

Merkmale:
- Integrierte Kommunikation ist darauf ausgerichtet, eine Einheit in der 
Kommunikation zu schaffen
- Integrierte Kommunikation umfasst sämtliche internen und externen 
Kommunikationsinstrumente
- Integrierte Kommunikation soll die Effizienz der Kommunikation 
steigern (durch Synergieeffekte)
- Integrierte Kommunikation ist die Voraussetzung für die relevante 
Markenstrategie eines Unternehmens und dient zur kommunikativen 
Umsetzung markenstrategischer Entscheidungen

Quelle: wikipedia
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Integrierte Kommunikation

Ziele:
- Erhöhung der Kundenakzeptanz
- Differenzierung im Wettbewerb
- Übereinstimmung von Selbstbild (Corporate Identity) und Fremdbild 
(Corporate Image)
- Erhöhung der Motivation und Identifikation der Mitarbeiter
- Verbesserung der Kontrollmöglichkeiten der Leistung 
kommunikativer Maßnahmen
- Realisierung von Kostensenkungspotenzialen

Quelle: wikipedia
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Zeichen: http://www.gerdarntz.org/isotype/

Kommunikationsmedien

Produkte

Architektur

Unternehmen
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Corporate Design

Der Begriff Corporate Design (CD) bzw. Unternehmenserscheinung 
bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmensidentität (corporate 
identity) und beinhaltet das gesamte Erscheinungsbild eines 
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehören sowohl die 
Gestaltung der Kommunikationsmittel (Firmenzeichen, 
Geschäftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritt und 
andere) als auch das Produktdesign. Auch die gemeinsame 
Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit 
einbezogen.

Quelle: wikipedia
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Quelle: Discover Design
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Aufgaben bis zum Ende des Kurses:

1. Marke Apple
Integrierte Kommunikation und Corporate Design erforschen
Welche Produkte, Kommunikationsmedien und Architektur setzt Apple 
in der Kommunikation der Marke ein? 
Ziel: Präsentation in Keynote oder als PDF

2. Eigenes kleines Entwurfsprojekt "stimulate fresh food awareness"
Wie kann ein besseres Bewusstsein für gesundes Essen vermittelt 
werden? Anhand einer selbst gewählten Marke, sollen Ideen 
entwickelt werden, wie die Marke das Thema kommunizieren kann. 
Die Medien sollen bewertet werden nach Vor- und Nachteilen und die 
Idee medienübergreifend kommuniziert werden.
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Los gehts ;-)
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