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Modulnr.

BIMD_1.0.1
BIMD_1.1.1
BIMD_1.1.2
BIMD_1.1.3
8IMD_1.1.4
BIMD_1.1.5
PO-Anl. 8

BIMD_2.0.1
BIMD_2.1.1
BIMD_2.1.2
BIMD_2.1.3
BIMD_2.1.4
BIMD_2.1.5
PO-Anl. 8

BIMD_2.2.0
PO-Anl. 8

BIMD_4.1.1
BIMD_4.2.4
BIMD_4.3.3
BIMD_4.3.4
BIMD_4.35

BIMD_6.1.6
BIMD_6.2.6

Semester

ENTWERFEN
Einflhrung in intermediale Konzept & transdisziplinire Projekte |-V
AV-Medien: Audio, Video, Composite Images & 2D-Animation
Interaktive & hypermediale Systeme
Medien im Raum, Raum in den Medien - mediale Szenografien
Character-, Concept-, 3D-, Animation- & GameDesign
Crossmedia und integrierte Kommunikation
Geeignete Polymodule FBG

Empfohlenes Semesterpensum
GESTALTEN & DARSTELLEN
EinfGhrung in intermediale Qualifikationsfeider I-V
AV-Medien: Audio, Video, Composite Images & 2D-Animation
Interaktive & hypermediale Systeme
Medien im Raum, Raum in den Medien - mediale Szenografien
Character-, Concept-, 3D-, Animation- & GameDesign
Crossmedia und integrierte Kommunikation
Geeignete Polymodule FBG

Empfohlenes Semesterpensum
Grundlagen intermedialer Gestaltung (GIG) |-V
Geeignete Polymodule FBG
Empfohlenes Semesterpensum
KONTEXT
ImD in Theorie u. Praxis — Einfihrung I+
Mediengeschichte, -3sthetik & operative Medienpraxis
Jahresthema I: Konzeption und Projektentwicklung
Jahresthema lI: Projektentwicklung und Realisation
Jahresthema lli: Realisation und Prasentation
BACHELOR-Arbeit/ -SEMINAR
Bachelor-Seminar

Bachelor-Arbeit (Thesis + Kolloquium)

Grundlagen

1 2

Sx 3.2 V**

Vertiefung

Schwerpunkt
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Gesamtaufwand 4.5 Stunden pro Woche fur 3 Credits

2/3/30/60/90/4.5_prowoche)/BIMD_1.1.5/
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Gemeinsame Zeit

1> 7./ 8. Okt. EinfUhrung

2> 2./ 22. Okt. Konzeptbesprechung

5 > 18/ 19. Nov. Konzeptbesprechung

4 > 2./ 5. Dez. Zwischenprasentation

5> 16./1/. Dez. Entwurfsbesprechung

6 > 158./ 14. Jan. Entwurfsbesprechung + Prasentationsvorbereitung
/> 27/ 28. Jan. Finale Prasentation
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Grundlagenkurs Crossmedia & integrierte Kommunikation
Was erwartet euch bei der Veranstaltung?

Integrierte Kommunikation am Bsp. der Marke Apple

Kleiner Entwurfsweg: Analyse -> Konzeption -> Entwurf

Vortrage wahrend der Veranstaltung von Tom

Vortrag von Markus Ludemann von frogdesign bei der IMD Lecture
/wischenprasentation

Finale Prasentation

Laufende Dokumentation im Kursblog
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Veranstalter:

Projektlink:

Lehrgebiet:

Beschreibung:

WINCOR
NIXDORF

Titel des Seminars:

Lehrveranstaitung:

MNs Danbian ssnad Elean i~ abusn iad

BANKING 2.0

w o

Kursinformation

DOKUMENTATION ERGEBNISSE

Banking & Finance User Experience — Die Zukunft der Finanzwirtschaft
FH Trier, Intermediales Design

Seminardokumentation im Web

Hauptstudium Crossmedia und integrierte Kommunikation

Medienkommunikation

Entwicklungs- und Gestaltungsprojekt im Dialog mit dem Industriepartner
Wincor Nixdorf Intemational GmbH

Sopolonsb pinds slosun
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Lehrveranstaltung FH Trier Intermediales Design
von Tom Hirt

Search the archives...

Kursinfo

In enger Zusammenarbeit mit der Software
Produktentwicklung und Marketingabteilung der Wincor
Nixdorf International GmbH sollen innovative Konzepte

und Entwirfe fir die strategische Kommunikation und
Softwareprodukte entwickelt werden. mehr erfahren

Autoren

o admin (1)
o tom hirt (1)

Meta

o Login
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Vortrage wahrend der Veranstaltung:

1. Grundlagen integrierte Kommunikation und Corporate Design
2. Grundlagen Designprozess: von der |[dee zum Entwurf

3. Grundlagen Gestaltung am Bildschirm

4. Grundlagen crossmediale Gestaltung

Andere Themen?
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Integrierte Kommunikation

Merkmale:

- Integrierte Kommunikation ist darauf ausgerichtet, eine Einheit in der
Kommunikation zu schaffen

- Integrierte Kommunikation umfasst samtliche internen und externen
Kommunikationsinstrumente

- Integrierte Kommunikation soll die Effizienz der Kommunikation
steigern (durch Synergieeffekte)

- Integrierte Kommunikation ist die Voraussetzung fur die relevante
Markenstrategie eines Unternehmens und dient zur kommunikativen
Umsetzung markenstrategischer Entscheidungen
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Integrierte Kommunikation

/iele:

—rhohung der Kundenakzeptanz
Differenzierung im Wettbewerb

Ubereinstimmung von Selbstbild (Corporate Identity) und Fremdbild

(Corporate Image)

- Erhdhung der Motivation und Identifikation der Mitarbeiter
- Verbesserung der Kontrollmoglichkeiten der Leistung
kommunikativer Maf3nahmen

- Realisierung von Kostensenkungspotenzialen
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i Kommunikationsmedien
L3 Produkt
224 —> rodukte

Unternehmen
o Architektur
-
i
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Corporate Design

Der Begriff Corporate Design (CD) bzw. Unternehmenserscheinung
bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmensidentitat (corporate
identity) und beinhaltet das gesamte Erscheinungsbild eines
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehdren sowohl die
Gestaltung der Kommunikationsmittel (Firmenzeichen,
(Geschaftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritt und
andere) als auch das Produktdesign. Auch die gemeinsame
Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit
einbezogen.
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Corporate Design

Der Begriff Corporate Design (CD) bzw. Unternehmenserscheinung
bezeichnet einen Teilbereich der Unternehmensidentitat (corporate
identity) und beinhaltet das gesamte Erscheinungsbild eines
Unternehmens oder einer Organisation. Dazu gehéren sowohl die
Gestaltung der Kommunikationsmittel (Firmenzeichen,
(Geschaftspapiere, Werbemittel, Verpackungen, Internetauftritt und
andere) als auch das Produktdesign. Auch die gemeinsame
Architektur wird bei einem durchdachten Corporate Design mit
einbezogen.

Quelle: wikipedia
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Public design Craftsman
Sales Staff
Buuldmgs Room Label Servnce
Dnver
Archltecture
Exhlblton Clothes of employees
Delwery Staff Label Letter Paper
Softwa
Products / / Name Cards
Product Desugn Graphic Design ~
Presents 2 / Annual Report
Corporate Desngn Poster
Web Advenis\ement Logo
=t | 7
il Advertisement Events
Presentations o e \
ames
Intranet Brochure / Presents
Outdoor Advertisement Flyer
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Aufgaben bis zum Ende des Kurses:

1. Marke Apple

Integrierte Kommunikation und Corporate Design erforschen

Welche Produkte, Kommunikationsmedien und Architektur setzt Apple
in der Kommunikation der Marke ein?

Ziel: Prasentation in Keynote oder als PDF

2. Eigenes kleines Entwurfsprojekt "stimulate fresh food awareness"
Wie kann ein besseres Bewusstsein fur gesundes Essen vermittelt
werden”? Anhand einer selbst gewahlten Marke, sollen Ideen
entwickelt werden, wie die Marke das Thema kommunizieren kann.
Die Medien sollen bewertet werden nach Vor- und Nachteilen und die
|[dee medienubergreifend kommuniziert werden.
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Bell System infroduces PICTUREPHONE service

O Bell System
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Los gehts ;-)

Dienstag, 19. Oktober 2010





